Mit 100000 Franken aus der Krise

Das Thurgauer Gewerbe will trotz Corona die Ruckkehr zur Normalitat und lanciert deshalb eine Kampagne.

Mit der Kampagne «Min Ort,
Mis Gwerb» will der Thurgauer
Gewerbeverband offensiv der
Coronakrise entgegentreten
und offentlich Zuversicht und
Vertrauen des kantonalen Ge-
werbes demonstrieren. Bei der
Vorstellung der Kampagne in
den Raumlichkeiten der Backe-
rei Mohn in Sulgen betonte der
Prasident des Thurgauer Gewer-
beverbandes (TGV), Hansjorg
Brunner, dass sich der TGV in
der Pflicht sehe, das Thurgauer
Gewerbe einer «schnellen
Riickkehr zur Normalitit zu
unterstiitzen».

Entworfen wurde die
100000 Franken teure Kampa-
gne von der Frauenfelder Agen-
tur Koch. Thr Kern besteht aus
einem einfachen, zweifarbigen
Sujet, begleitet von einer kurzen

Geschichte, die den Kundennut-
zen von regionalen Wertschop-
fungsketten aufzeigt.

«Nichtjammern, sondern
Zuversicht verbreiten»

Fiir TGV-Geschaftsfithrer Marc
Widler ist der TGV mit seinen
69 unterschiedlichen Sektio-
nen, «geradezu priadestiniert,
um die Branchen und die Regio-
nen in die Kommunikations-
massnahmen einzubeziehen
und damit eine sehr grosse Wir-
kung in der Breite zu erzielen».
Dabei ist auch zentral, dass die
Kampagne nichtjammern, son-
dern ein positives Gefiihl und
Zuversicht verbreiten mochte.
«Die Kampagne soll mithelfen,
dass zum einen nach innen ge-
richtet das Gemeinschaftsge-
fiihl gestarkt, das regionale Den-
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Hansjorg Brunner, Prasident des Thurgauer Gewerbeverbandes, und

Unternehmer Roger Mohn.
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ken gefordert und Gewerbe, Be-
volkerung und die Regionen
miteinander verbunden wer-
deny, zdhlte Brunner auf.

Vorstellung an
der Berufsmesse

Backerei-Unternehmer Roger
Mohn begriisste das Engage-
ment des TGV. «Die Kampagne
lasst sich fiir jede Branche und
fiir jeden Betrieb leicht auf die
eigenen Bediirfnisse adaptieren
und somit leicht anwenden.
Hier hat der TGV ein Gefiss ge-
schaffen, mit dem nicht nur ein-
zelne Branchen, sondern alle ab-
geholt werden kénnen», freute
sich Mohn. Gerade die Corona-
krise habe eindrucksvoll der Be-
volkerung aufgezeigt, «wie
wichtig regionale Einkaufsmog-
lichkeiten und Lieferketten

sind». Und zwar nicht nur als
Ort der Versorgung mit Giitern
des taglichen Bedarfs, sondern
auch als Arbeits- und Ausbil-
dungsstatte. «Das hingt alle
miteinander zusammen. Ich bie-
te meinen Kunden gute, frische
und regionale Produkte und
meine Kunden kaufen in einer
angenehmen Atmosphire ein.
Ich bezahle damit meine Lohne
und ermogliche Jugendlichen
eine Ausbildung», so Roger
Mohn.

«Min Ort, Mis Gwerb» wird
an der Berufsmesse Thurgau in
Weinfelden erstmals einem
breiten Publikum prasentiert.
Der eigentliche Kampagnen-
start erfolgt dann am 26. Okto-
ber.
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